


Contexto

Vitos es una marca de ropa de mujercon
presenciadigital activa.

Ainicios de ano, su principal reto era hacerque
ele-commerce se convirtieraenun canal de
ventasreal, medibley escalable.
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Problema

La marca tenia campafas activas, pero no
contaba conun sistema de medicion claro ni
una estrategia digital sostenida.

Lasventas online eran bajasy el crecimiento no
erapredecible.

EN compnAs&AAvoREs A $1,500
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Google Ads como canal
de capturade demanda
conintencion alta.

Plan de accion

Se estructuro una estrategia de performance enfocada enventas:

)\

Meta Ads como motor
de escalayvolumen.

Y4

Construccién de un funnel
claro de prospecting,
remarketingy conversion.

0
OO

Optimizacioén por pedidos,
no porclics.
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® Desglose de lasolucion

( Necesidad: )

e Medicion clara del rendimiento.
e Estrategia digital sostenida.

e Escalarventas sin perderrentabilidad.

( Solucién: )

Reestructuracion del mix Google + Meta
conldgica full-funnel.

Rutina constante de optimizacion por ROAS
y CAC.

Refresh creativo enfocado en performance.

Reasignacion de presupuesto segun
eficiencia.



( Antes: )

Ventas bajas en e-commerce, sin medicion
confiable, campanas aisladas y decisiones
basadas enintuicion.

( Después: )

Sistema de ventas digitales estructurado,
optimizado porresultadosreales, con
crecimiento sostenidoy control de costos.




Resultados

@ Crecimiento 2024 vs 2023: +19.56%
() Crecimiento 2025 vs 2024: +47.29%

(©) Crecimiento 2025 vs 2023: +76.10%

Eficiencia:
ROAS: +10.30% (2.50 > 2.76)

CAC: -19.14% ($788 > $637)
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EN BASICOS

. vitos

INVIERNO
2024

15% EN ESTILOS SELECCIONAD!

+ ENVIO GRATIS

olo en vitos.mx | Co
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Gracias auna estrategia
estructuraday orientadaa
resultados, Vitos transformo su
e-commerce enun canal de
crecimiento rentable, medible
y escalable.
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