


Contexto

Tlatoani Tours® es una agencia de turismo
especializada en ofrecer experiencias
auténticas de México aviajeros nacionales e
internacionales.

Enun mercado competitivoy en constante
cambio, lamarcabuscaba escalar su presencia
digital, atraer viajeros extranjerosy
consolidarse como una opcion confiabley
moderna en el turismo online.
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Problema

A pesar de contarconun servicio atractivo, la
marca enfrentaba dos grandesretos:

e Susesfuerzosenpublicidad digital no

estaban alcanzando el retorno deseado.

e Suidentidadvisualy su sitio web no
reflejaban el valor ni el estilo de las
experiencias que ofrecian.
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Plan de accion

Seimplemento una estrategiaintegral conlas soluciones de
Brouo Growth® y Brouo Experience®, enfocada enresultados
mediblesy coherencia de marca:

Brouo Growth®

Desarrollo de campanas en Google Ads con
segmentacioninternacional, priorizando viajeros de
Estados Unidos.

Brouo Experience®

Rebranding completo de lamarcay rediseno de su
sitio web para conectaremocionalmente con el
publico extranjero.
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® Desglose de lasolucion

( Necesidad: )

e Incrementar ventas digitales
e Mejorarlapercepcion de marca

e Transmitir experiencias, no solo servicios

( Solucién: )

Estrategia de performance conanuncios
atractivosy segmentacioninternacional.

Rediseno visual y narrativa coherente con el
mercado turistico global.

Campanas emocionales que destacaronla
esencia mexicana de losrecorridos.



( Antes: )

Inversion publicitaria sinretorno constante y una
imagen poco alineada al mercado internacional.

( Después: )

|ldentidad moderna, presencia digital soliday una
estrategia de marketingrentable y escalable.
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Resultados

() Ensolo tres meses, Tlatoani Tours aumentd su
inversion publicitaria de $80,000 a $150,000 MXN.

() Generé méas de medio millén de pesos enventas.

(@) Alcanzé un ROAS superior al 400%.
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() Posicionamiento internacional con un sitio web
renovadoy contenido visual atractivo. _Tekn

() Participacién en mas congresos médicos, conuna
imagenrenovaday profesional.
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Con Brouo, Tlatoa
transformo sumo
y Sumarca, convi
experiencia mexi
destino favo
internacionales.
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